
附件

     项目支出绩效自评表

项目名称 传统医药宣传推广专项

主管部门 北京市中医药管理局 实施单位 ：北京市中医药对外交流与技术合作中心

项目资金（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 92 91.31 91.31 10 100% 10

其中：当年财政拨款 92 91.31 91.31 10 100% 10

上年结转资金

其他资金

年度总
体

目标

预期目标 实际完成情况

目标1：开展“天天学中医”英语小视频制作活动，组建并完善“天天学中医”专家委员会
及演讲团队伍，完成不少于20个中英文视频， 及时回收反馈意见并进行调整，形成首都中
医药国际传播独有品牌。
目标2：开展民族传统医药国际传播专项行动，编制《中国藏药发展报告》；开展藏医药古
籍名录整理及特色技法传承培训；开展民族医药国际化传播推广系列活动
目标3：开展传统医药国际科普传播体系建设行动，摸排本市中医药国际科普传播现状，完
成对本市国际科普传播形式调研总结并形成“传统医药国际科普传播体系建设”报告。
目标4：开展国际学生中医药文化体验项目。以在京国际学生为主要目标群体，组织中医药
文化体验项目。

完成“天天学中医”英语小视频制作活动，组建并完善“
天天学中医”专家委员会及演讲团队伍，完成不少于20个
中英文视频， 及时回收反馈意见并进行调整，形成首都中
医药国际传播独有品牌。
开展民族传统医药国际传播专项行动，编制了《中国藏药
发展报告》；开展藏医药古籍名录整理及特色技法传承培
训；开展民族医药国际化传播推广系列活动
完成传统医药国际科普传播体系建设行动，摸排本市中医
药国际科普传播现状，完成对本市国际科普传播形式调研
总结并形成“传统医药国际科普传播体系建设”报告。
完成国际学生中医药文化体验项目。以在京国际学生为主
要目标群体，组织中医药文化体验项目。

绩效指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

科普体系专家专题会
议

≥10次 10次 2 2

形成科普体系调研分
析报告

≥1篇 1篇 3 3

举办民族医药校园文
化节

≥1个 1个 3 3

完成数字针灸国际传
播视频拍摄

≥20个 20个 3 3

举办国际学生中医药
文化体验活动

≥6次 6次 3 3

传统医药机构调研 ≥10次 10次 3 3

完成数字针灸国际传
播脚本编写

≥20个 20个 3 3

民族医药从业者技能
提升培训

≥40人次 40人次 3 3

分析国内外科普传播
模式（科普体系）

≥3种 3种 2 2

编制《中国藏医药发
展报告》

1篇 1篇 3 3

整理编写民族医药传
承技法及药品名录

≥1个 1个 3 3

公众号发布民族医药
信息数量

≥8篇 8篇 3 3



绩效指
标

产出指标

数量指标

演讲团培训人数 ≥20人 20人 3 3

质量指标

演讲团队伍标准

大学英语6级，有较
丰富的语言表达及交
流能力，有较好的专
业技术水平，硕士研
究生（含）及以上学
历，高年住院医
（含）及以上技术职
称。外籍人员适当放
宽标准。

演讲团队伍成员均
达到标准要求

3 3

国际学生文化体验活
动组织

计划准备充分、流程
合理

计划准备充分、流
程合理

3 3

专家委员会成员专业
职称

均为中医、针灸及相
关专业高级职称专业

技术人员
专家均为高级职称 3 3

视频成果专家委员会
审核通过

专家审核通过 专家审核通过 2 2

调研报告质量
明确、合理、提出建
议可行且符合实际情

况

调研报告明确、合
理、提出建议可行

且符合实际情况
3 3

国际学生文化体验活
动内容

活动内容丰富、开展
讲解、互动体验、中

医药特色突出

活动内容丰富，开
展讲解、互动体验
活动，中医药特色

突出

3 3

时效指标
在项目建设周期内完
成

不超过项目建设周期
不超过项目建设周

期
3 3

成本指标 控制在预算内 不超过预算金额 不超过预算金额 3 3

效益指标

经济效益
指标

不适用 不适用

社会效益
指标

民族医药得到传承和
保护

得到传承和保护
得到了传承和保

护，开展技法培训
和资料整理。

5 5

面向国际，加强中医
药科普宣传推广

宣传推广有所加强
多渠道、多维度进
行中医药宣传推广

5 5

生态效益
指标

不适用 不适用

可持续影
响指标

民族医药国际化水平 认知度得到提升
国内外受众对中医
药的认可和接受度

有所加强。
5 5

中医药国际科普能力
得到提升

能力有所提升

认知度得到提升；
发布公众号双语文
章、服贸会期间举

办技法交流会。

5 5

满意度指标
服务对象

满意度
指标

参与体验活动学生满
意度

≥85% 90% 2 2

参训学员满意度 ≥90% 95% 2 2

专家审核满意度 ≥85% 90% 3 3

培训对象满意度 ≥90% 90% 3 3

总分： 100 100


